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Festival Internacional
de Teatro Clasico

El Festival de Almagro reafirma en su 482 edicion un modelo
de cultura “publica, critica, hospitalaria y transformadora”

El Festival supera los 74.000 asistentes, una recaudacion que alcanza los 577.000
euros y un retorno econodmico de 4,2 millones

La ocupacidén media de las 103 funciones de los 52 espectaculos programados ha
sido de un 92%

“El Siglo de Oro late con fuerza en la creacidn contemporanea: inspira, interpela 'y
sigue abriendo camino”, afirma Irene Pardo
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29 de julio de 2025

La 482 edicidn del Festival Internacional de Teatro Clasico de Almagro ha culminado este
domingo tras 25 dias de intensa programacion en los que se han podido ver 52 espectaculos en
los que han trabajado 700 profesionales y que han sumado 103 funciones. La asistencia total
de este afo supera los 74.000 asistentes (un 14% mas que el anterior) y la ocupacién media ha
estado en el 92%, con numerosos llenos absolutos.

La recaudacion total alcanza los 577.000 euros, un 6,5% mas que en 2024, “consolidando un
modelo de cultura publica que combina excelencia artistica, compromiso social y sostenibilidad

territorial”, ha afirmado la directora del Festival, Irene Pardo, en una rueda de prensa celebrada

esta mafiana en el Parador de Almagro.



Pardo ha recordado, ademas, que segun el estudio realizado por la Universidad de Castilla-La
Mancha sobre la edicion anterior, el impacto econédmico del certamen en el territorio es de 4,2
millones de euros: “El Festival reafirma su papel como motor cultural, ciudadano y econémico en
el corazdn de Castilla-La Mancha”, ha subrayado.

En total, mas de 40.500 personas ha asistido a los espectaculos escénicos y mas de 33.600 han
participado en actividades paralelas, “consolidando un Festival al que no sélo se asiste, sino
que se vive”, en palabras de Pardo. “El dato de ocupacién habla no soélo del éxito de publico,
sino de un vinculo sostenido en el tiempo: Almagro no convoca espectadores, construye
comunidad”.

“El Festival de Aimagro es hoy mucho mas que un evento cultural”, destaca Pardo: “es un
lugar donde el pasado se actualiza, donde el arte se comparte, donde la ciudadania se piensa. Un
teatro que no decora, explica. Un espacio que no entretiene, conmueve. Un Festival que no
repite, reinventa”.

“Gracias al respaldo de su publico, al compromiso de su equipo y al apoyo de las instituciones
que integran el Patronato —el Instituto Nacional de las Artes Escénicas y de la Musica (INAEM),
la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha, Diputacion de Ciudad Real, Ayuntamiento de
Almagro, la Universidad de Castilla-La Mancha, la Comparia Nacional de Teatro Clasico y el
Museo Nacional de Artes Escénicas—, el Festival continia ensayando otra forma de cultura:
publica, critica, hospitalaria y transformadora. Almagro no es soélo un Festival. Es una forma
de estar en el mundo”.

Actualizacion del legado

El balance de #Almagro48 revela también el compromiso del Festival con la permanente
actualizacion del legado del Siglo de Oro: 29 espectaculos han sido de creacion
contemporanea junto a los 23 de autoria clasica; y ademas visibiliza su ambicion interdisciplinar
con espectaculos de 50 compaiiias —ocho internacionales— que han subido a las tablas 32
propuestas de teatro, 11 de musica, 5 de circo, dos de danza, una dramatizacion radiofonica y un

‘podcast’. “El Siglo de Oro no es aqui un espacio intocable, sino un archivo vivo que se
reescribe con cuerpos nuevos, preguntas actuales y miradas plurales”, ha defendido Pardo.

Precisamente, la edicion de este afio arrancé con una declaracion de principios: por primera vez
en su historia el Premio Corral de Comedias se ha entregado a una figura de la danza, la gran
bailaora Cristina Hoyos. El homenaje de este afio ha estado dedicado a la compafia Morboria
Teatro, que ha celebrado aqui su 40° aniversario con una asombrosa exposicién antolégica y la
representacion de su pieza mas reciente, ‘Lo que son mujeres’, de Rojas Zorrilla. Y el titan de la
escena Juan Echanove ha visitado el Festival para recoger el Premio Lorenzo Luzuriaga que
otorga el sindicato UGT.

La Compaiiia Nacional de Teatro Clasico ha dicho un hola y adids: el estreno de una poderosa
‘Fuenteovejuna’ orquestada por Rakel Camacho ha sido la puesta de largo de la nueva directora

de la institucion, Laila Ripoll; mientras el ‘Don Gil de las calzas verdes’ visto por la britanica Sarah
Kane ha marcado la despedida de la sexta promocion de la Joven Compaiiia.

Ademas, la CNTC ha tenido una participacion “decisiva” con otras tres producciones: ‘Los dos
hidalgos de Verona’, en colaboracion con Cheek by Jowl; ‘FARRA’, una pieza de circo
contemporaneo de la compafiia de Lucas Escobedo; y ‘La fortaleza’, de Lucia Carballal. Su
participacion se ha extendido también a los certamenes Barroco Infantil, Aimagro OFF y a
diversas acciones de accesibilidad y mediacién artistica.

La 482 edicidn ha consolidado una presencia equilibrada de mujeres en los ambitos de la
creacion y la direccion escénica con 31 directoras y 32 autoras —22 contemporaneas y 10



clasicas—, “que han ofrecido propuestas que amplian el canon”, destaca Pardo. En esta misma
linea destaca el proyecto ‘GENIAS’, una instalacion audiovisual que, ha anunciado, viajara a
Montevideo en octubre y también a muchos teatros de Espafia.

Almagro se ha convertido también en un polo de atraccidn para que artistas hasta ahora alejados
del Siglo de Oro se hayan lanzado a explorar el vastisimo legado del Barroco: el actor y bailarin
Alberto Velasco ha explorado en ‘La jacara de los cuerpos imposibles’ las disidencias de género
ocultas a plena vista en los textos aureos; Angel Ruiz ha reconstruido una trama cortesana
jalonada de canciones barrocas con ‘El rey de la farandula’; la cantaora AnaMar se ha dejado
guiar por la directora Paula Rodriguez para relacionar los versos de Ana Caro de Mallén a los
palos del flamenco en ‘ANA por ANA’; o Cristina Subirats ha encontrado en ‘Free Britney’ que la
desgraciada vida familiar de la cantante pop es un trasunto del encierro de Segismundo en ‘La
vida es suefo’ de Calderdn. Y es que, como dicen Las hijas de Felipe, que han acudido al Corral

de Comedias para grabar su popular ‘podcast’, “todo lo que te pasa a ti ya le pasé a alguien en el
siglo XVIy XVII”.

Y junto a ellas, no han faltado a su cita los grandes nombres de la escena clasica: Rafael Alvarez
‘El Brujo’ ha estrenado un nuevo titulo, ‘Volar con los pies en el suelo’; Ron Lala ha surcado el
Atlantico —quién sabe en qué direccion— con ‘La desconquista’; o la portuguesa Chapitd, que ha
traducido al lenguaje del cuerpo el ‘Rey Lear de Shakesperare. También han visitado el Festival
compafiias de Uruguay, Marruecos, China, México o Argentina. Para ello se ha reforzado la
cooperacioén con instituciones como AECID, Accion Cultural Espafiola, el Instituto de las Mujeres y
diversas embajadas.

Esta dimension global convive con el compromiso territorial: de las 42 compafiias nacionales
ha habido una destacada representacién de Madrid (19) y de Castilla-La Mancha (8): “Almagro se
proyecta al mundo sin dejar de cultivar su entorno mas cercano”, explica Pardo.

La accesibilidad, la mediacién y la inclusién son pilares fundamentales del Festival: 50
funciones han tenido apoyo auditivo, ha habido seis representaciones accesibles con
audiodescripcion y lengua de signos y otras tantas acciones de accion social y comunitaria. Entre
ellas destaca ‘Acaricia un verso’, un proyecto realizado con ONCE vy la Direccion General del
Libro, que ha celebrado el centenario de la edicion en braille de ‘El Quijote’. Conducida por Maria
Adanez, la propuesta permite a las personas videntes vivir una escena desde la experiencia
sensorial de las personas ciegas.

Este ano, el Festival ha continuado también su proyecto de mediacién ‘EL PICAO+’, un paseo
escénico y afectivo por la memoria de Almagro. Impulsado por el Festival y La Chivata Teatro, ha
unido a adolescentes, personas mayores, miembros del colectivo LGTBIQ+ y publico en una
experiencia escénica por las calles de la ciudad. “El teatro ha servido como punto de encuentro
entre memorias, cuerpos y tiempos distintos, revelando la potencia del arte como herramienta de
cohesion”, ha dicho Pardo.
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Actividades paralelas

“Cada afo, miles de personas eligen Almagro como punto de encuentro no sélo para asistir
a un espectaculo, sino para vivir una experiencia”, recuerda la directora, que ha evocado
las palabras de muchos espectadores. “Saben que aqui se produce algo mas que una
representacion: se genera una conversacion entre el talento y la reflexion
contemporanea, desde la raiz profunda de nuestro patrimonio del Siglo de Oro”.

“El Festival no solo se vive en los escenarios: se amplifica en las calles, en el patrimonio
arquitectonico, en los sabores de la gastronomia local y en los reencuentros que se repiten
afno tras ano”, ha explicado. “Esta fidelidad no se explica sélo por la calidad artistica, sino por
el modo en que el Festival ha tejido una comunidad cultural que crece y se reconoce en
Almagro como un lugar para imaginar en comun”.

Asi, se han celebrado 141 sesiones de 51 actividades, reuniendo en total a mas de 33.600
personas entre las propuestas del Museo Nacional de Artes Escénicas, las exposiciones, la
formacion, los premios y homenajes y el medio centenar de eventos dentro del paraguas
Almagro 360°, de los que han disfrutado casi 6.400 asistentes que han vuelto a completar
en tiempo récord los aforos. Las clases de cocina ‘Duelos y Quebrantos’ y ‘Don Repollo y
Dona Berza’, o la cata comentada ‘Saborea el Siglo de Oro’ han sido algunos de los
momentos estelares pero también han destacado tres nuevas ofertas: las rutas patrimoniales
para descubrir la riqueza de la provincia, ‘Almagro escénico’ que ha ofrecido recorrer los
espacios escenicos de la ciudad, y los autobuses gratuitos desde Ciudad Real.

De nuevo, ha tenido una gran acogida el itinerario ‘Sal de ronda’ por los bares y restaurantes
de Almagro —que han ofrecido tapas especiales inspiradas en el Siglo de Oro—, el
‘gastrobus’ a las bodegas y almazaras de la region, los ‘Encuentros a plena luz’ de la mano
del Ateneo, los recorridos teatralizados por el Parador, la Feria de Artesania —con un
concurso final en redes sociales—, los talleres de encaje de bolillos, o la Fiesta Barroca a
modo de colofén. Todas estas actividades ha sido posibles gracias a la colaboracién de la
Diputacion de Ciudad Real, la Asociacién para el Desarrollo del Campo de Calatrava, el
Centro Internacional de Gastronomia Cinegética de Almagro (Venari), el Parador de
Almagro, el Ateneo de Almagro, la Asociacion de Turismo de Almagro, la Asociacion
AMIARTE y la Asociacién de Comercio de Almagro (ANCA).



Pardo ha querido mostrar su agradecimiento “al INAEM, a la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha, a la Diputacion de Ciudad Real, al Ayuntamiento de Almagro, y a las
empresas que nos han acompanado —Globalcaja, Iberdrola, ADIF, Renfe— por no olvidar
que la cultura no se sostiene sin alianzas”.

Y ha concluido con una reflexion: “El Festival de Almagro es hoy una manifestacion
colectiva de compromiso con la cultura respaldado por su publico, por el tejido artistico y
asociativo, por quienes creen que una democracia también se construye con belleza,
pensamiento y emocion. Un lugar donde reconocernos sin miedo. Donde el conocimiento
se comparte, el arte nos reune”.

El Festival Internacional de Teatro Clasico de Almagro esta impulsado por el Instituto Nacional de las Artes
Escénicas y de la Musica (INAEM) del Ministerio de Cultura, la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha,
la Diputacion Provincial de Ciudad Real, el Ayuntamiento de Almagro, la Universidad de Castilla-La Mancha
(UCLM), la Compania Nacional de Teatro Clasico (CNTC) y el Museo Nacional de Artes Escénicas (MNAE).

Esta edicion cuenta con el patrocinio de Globalcaja, Iberdrola, Asociacion para el Desarrollo del Campo de
Calatrava e Instituto de las Mujeres; asi como con la colaboracién de la Agencia Espanola de Cooperacion
Internacional para el Desarrollo (AECID), Accion Cultural Espafiola (AC/e), la Direccion General del Libro, del
Cdmic y de la Lectura, Turespafa, Direccion General de Turismo, Comercio y Artesania de Castilla-La
Mancha, Direcdo-Geral das Artes de Portugal (DGARTES), Embajada de Portugal en Espafa, Instituto
Nacional de Artes Escénicas de Uruguay (INAE), Casa Arabe, Casa Asia, Embajada de la Republica Popular
China en Espania, Adif, Renfe, ONCE, Fundacién ONCE, Centro de Tecnificacion Gastronémica, Paradores, La
Red espafiola de Teatros, Auditorios, Circuitos y Festivales de titularidad publica, Centro de Documentacion de
las Artes Escénicas y de la Musica (CDAEM), Venari, Asociacion Interprofesional de la Carne de Caza
(Asiccaza), Instituto Almagro de Teatro Clasico, Grupo de Investigacion de Teatro Clasico Espafiol de la UCLM
(GITCE), Academia de las Artes Escénicas de Espafia, UGT - Servicios Publicos, Centro Latinoamericano de
Creacion e Investigaciéon Teatral (CELCIT), Universidad Internacional de Andalucia, Secretaria General de
Instituciones Penitenciarias, Real Patronato sobre Discapacidad, Numen, Asociacion para mantener e impulsar
la artesania de Ciudad Real (AMIARTE), Fundacion Globalcaja, Consorcio de la Ciudad de Toledo, Asociacion
de Comercios de Almagro (ANCA), Ateneo de Almagro, Feria 8 y Asociacion de Turismo de Almagro. RTVE,
Castilla-La Mancha Media, El Cultural, MasEscena y Onda Cero Ciudad Real son los medios oficiales de esta
edicion.

Fernando de Luis-Orueta / Emilia Esteban Guinea / France Philippart de Foy
Comunicacion del Festival Internacional de Teatro Clasico de Almagro

T. 910 562 977 / M. 659 50 18 50

prensa@festivaldealmagro.com
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